Burg Giebichenstein
Kunsthochschule Halle
University of Art and Design




Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
Handbuch Gestaltungsrichtlinien
3/72

1 Konzept 5

Identitdt und Differenz

2 Elemente 71-12

Burg Logo
Wortmarke
Burg Lettern
Schriften
Burg Symbole
Farbspektrum
Bildsprache

3 Anwendung 13-39

Stufe I
Stufe I
Stufe I

L Vertiefung  41-67

Burg Logo
Burg Lettern
Burg Grotesk
Minion

Burg Symbole
Farbspektrum
Bildsprache

5 Anhang 68-69

Impressum
Kontakte




Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
onze t Handbuch Gestaltungsrichtlinien
5/72

Identitat und Differenz

Das Wesen des neuen dynamischen Erscheinungs-
bildes der Burg Giebichenstein Kunsthochschule
Halle zielt auf das Erzeugen unterschiedlicher gestal-
terischer Facetten im Spannungsfeld zwischen

der Wiedererkennbarkeit der BURG als Institution
und dem Sichtbarmachen der Unterschiedlich-

keit ihrer einzelnen Kiinstler- und Gestalterperson-
lichkeiten.

Umgesetzt wird es mit einem Baukasten, bestehend
aus bestandigen und verdnderlichen Elementen,
welche in unterschiedlichen Konstellationen und
Grofienordnungen miteinander kombiniert

werden konnen: das Burg Logo und die Wortmarke
des Hochschulnamens in deutscher und engli-
scher Sprache, die Burg Lettern, die Schriften Minion
und Burg Grotesk, ein breites aufeinander abgestim-
mtes Farbspektrum, ein speziell entwickelter Symbol-
font und atmosphaérisches Bildmaterial.

Das Erscheinungsbild ist der visuellen Tradition der
BURG eng verbunden; es werden existierende und
historische Elemente aufgegriffen, neu interpretiert
und in einer zeitgendssischen, eigenstdndigen
visuellen Sprache zusammengefasst. Damit wird ein
Potential fiir dessen kontinuierliche Weiterentwick-
lung geschaffen.
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2 Elemente

1 Burg Logo
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Ein elementarer Bestandteil des Erscheinungsbildes ist das Burg Logo, welches den
Turm der Burg Giebichenstein iiber der Saalebriicke in abstrahierter Form zeigt. Das
Logo, welches von Herbert Post nach einer Idee von Gerhard Marcks gestaltet

wurde und in den vergangenen 9o Jahren immer wieder leichte Verdnderungen erfuhr,
wurde ein weiteres Mal behutsam {iberarbeitet, und zwar durch minimale optische
Korrekturen, Strichstirkenoptimierungen und eine leichte »Offnung« des dreieckigen

Daches. - Vertiefung S.40

Burg Giebichenstein
Kunsthochschule Halle
University of Art and Design

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
University of Art and Design

Mit dem nun auch offiziellen Gebrauch der um-
gangssprachlich verwendeten Kurzform »BURG«
starken wir die Identitdt unserer Institution sowohl
in der internen als auch in der externen Kommu-
nikation. Die vier Lettern »B—U-R-G« fungieren
dabei als markantes Signum, als Stempel und
Markierung in unterschiedlichen Konstellationen.
Genau hier bietet sich die Option der individuellen
Aneignung: die »B—U-R-G« Lettern lassen sich in
einer frei gewahlten Ordnung - von sehr dezent bis
laut und explosiv-anwenden. Die Verbindung

zur Institution, der BURG, bleibt immer erkennbar.
- Vertiefung S.44

2 Wortmarke

Der Hochschulname Burg Giebichenstein Kunsthoch-
schule Halle wird in der Minion gesetzt und die
internationale Bezeichnung University of Art and
Design beigefiigt.

Die Hochschulwortmarke existiert in zwei Varianten:

— Die dreizeilige Wortmarke im versetzten freien
Zeilenfall: sie wird als offizielle Marke der
Hochschule gefiihrt und eingesetzt in Geschifts-
ausstattung und wesentlichen Kommunikations-
medien, in denen der Hochschulname deutlich
sichtbar erscheinen soll.

— Die zweizeilige linksbiindige Setzung: sie wird als
zuriickhaltende Signatur eingesetzt.
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Minion Regular Burg Grotesk Regular i 6 Farbspektrum
Minion Italic Burg Grotesk Medium
Minion Medium Burg Grotesk Bold
Minion Medium Italic

Minion Bold Burg Grotesk

Minion Bold Italic Condensed Bold

[
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Vielfalt kann auch mit der Farbwahl ausgedriickt
werden. Statt uns auf eine limitierte Farbauswahl zu
beschranken, steht eine umfangreiche Farbpalette
zur Verfiigung, deren Farben frei kombiniert werden
konnen. - Vertiefung S.60

ISES

X<=0O X<=0O
=

L Schriften Burg Grotesk

Grotesk, von Andrea Tinnes. Diese beiden Schriften
mit ihren einzelnen Schriftschnitten sollen durch Kom-
bination in vielfiltigen typografischen Inszenierungen

Anwendung finden. - Vertiefung 5.44 bis .53 - -

C 30
Mono Regular e
Zu den bestandigen Elementen des Erscheinungsbildes K 0
gehoren die Schriften Minion von Robert Slimbach Bu rg Grotesk ¢ 3 R 235
und eine eigens entwickelte serifenlose Schrift, die Burg Mono Ttalic Y o B 210
;
K

5  Burg Symbole 7  Bildsprache
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Als ein weiteres individuell generierbares Gestaltungs- Ein weiteres wesentliches Element in der visuellen
== == o ""l - ; . a 2 eleme‘nt Wurde ein Burg Symbolfont entwickelt. Fr - Kommu.nilfation ist das er?éhlende Foto, welches
funktioniert als visuelle Sprache, als Repertoire fiir die zum Beispiel Studienarbeiten, Campusleben oder
Muster- und Strukturbildung, basierend auf den Ausstellungen atmosphirisch dokumentiert und
. :: . y / / + —I— ‘ geometrischen Grundelementen des Burg Logos. Die damit einen Einblick in das lebendige Hochschul-
unterschiedlichen Muster konnen immer wieder leben gibt. - Vertiefung .65
als sekunddres Gestaltungselement eingesetzt werden.
ﬁ A X 0 /\ \/ D D - Vertiefung S.56
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Stufe I
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Das Burg Erscheinungsbild gliedert sich in seiner
Anwendung in drei Stufen. Ausschlaggebend
fiir den Einsatz der einzelnen Stufen ist der jeweilige

Absender, die Herkunft, die Funktion und der
Zweck der Anwendung.

Wiedererkennbarkeit der BURG als Institution

Anwendung durch das Biiro fiir Kommunikation
der BURG

In dieser Stufe wird die visuelle Identitat der BURG nach Innen und
Auf3en kenntlich gemacht. Die BURG als gesamtheitliche Institution
tritt als Absender auf und soll in diesem Sinne als Ganzes wahrnehm-
bar und wiedererkennbar sein.

Sichtbarmachen der BURG Differenz

Anwendung durch Hochschulmitglieder

In der Stufe 11 zeigt sich im Besonderen das Zusammenspiel von
konstanten und verdnderlichen Aspekten. Hier besteht die Moglichkeit
tir individuelle Aneignungen und Anpassungen des dynamischen
Burg-Baukastens, um die Vielfalt und Unterschiedlichkeit der einzelnen
Kiinstler- und Gestalterpersonlichkeiten sichtbar zu machen.

BURG Nennung

Anwendung durch Hochschulmitglieder und
Partnerinstitutionen

Stufe 111 betriftt alle Kommunikationsmedien, in denen die BURG nur
mit ihrem Namen erscheint, zum Beispiel bei Unterstiitzungsprojekten
oder Kooperationen mit anderen Institutionen. Zur Anwendung
kommen hier ausschlieSlich Burg Logo und zweizeilige Wortmarke.
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Stufe I

Medien der Stufe I
Geschdftsausstattung

Briefpapiere,
Visitenkarten,
Hochschulsiegel,
Emailsignaturen,
Stempel,
Frankiervorlagen,
GruB- und Memokarten,
Mappen fiir Vertrdge
und Urkunden,
Umlaufmappen,
Ablagemappen,
Zeugnisse,

Urkunden,
Studienbescheinigungen,
Schliisselkarten und
Studierendenausweise,
Anzeigenvorlagen,
Prdsentationsvorlagen,
Vertrdge,

Formulare,

Antrdge,

Studien- und
Prifungsordnungen,
Pressemappen, etc.

Publikationen

Burg-Jahrbuch,
Studieninfoheft,

Infohefte Kunst und Design,

Burg-Kalender,
Vorlesungszverzeichnis,
Amtsblatt,

Halle Stadtplan mit
Burg-Standorten,
Burg-Taschen,
Skizzenblocks, etc.

Offentlicher Raum

Fahrzeugbeschriftungen,
Schilder, Leit- und
Orientierungssystem,

Lage- und Ubersichtspldne,

etc.

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
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Wiedererkennbarkeit der BURG als Institution

In dieser Stufe wird die visuelle Identitat der
BURG nach Innen und Auflen kenntlich gemacht.
Die BURG als gesamtheitliche Institution tritt als
Absender auf und soll in diesem Sinne als Ganzes
wahrnehmbar und wiedererkennbar sein.

Alle wesentlichen Medien des Erscheinungsbildes werden durch

das Biiro fiir Kommunikation der BURG ausgefiihrt, in Kooperation
mit dem Rektorat und dem Biiro fiir Offentlichkeitsarbeit.

Dazu zédhlen u.a.: Geschiftsdrucksachen in unterschiedlichen Aus-
fithrungen fiir Verwaltung und Lehrende, Visitenkarten, Vertrage und
Urkunden, Umlaufmappen, Ablagemappen, Zeugnisse, Urkunden,
Formulare, Antrage, Studien- und Priifungsordnungen, etc.
Hochschulpublikationen wie Burg Jahrbuch und Studieninfohefte,
Amtsblatt, Halle-Stadtplan, etc.

Gestaltung im 6ffentlichen Raum, zum Beispiel Fahrzeugbeschriftun-
gen, Schilder sowie Leit- und Orientierungssysteme, etc.

Auf den folgenden Seiten wird die Anwendung des Baukastensystems
bestehend aus den Elementen Burg Logo, Burg Lettern, Schriften,

etc. anhand der wesentlichen Medien des Erscheinungsbildes gezeigt.
Diese Medien werden fiir einen ganzheitlichen, konsistenten und
wiedererkennbaren visuellen Auftritt gestaltet, wihrend sie gleicher-
maflen die Vielfalt und Differenz der Kunsthochschule widerspiegeln.




StraRe Hausn:
Adresszusatz
PLZ Stadt

KANZLER

Burg Giebichenstein
Kunsthochschule Halle
University of Art and Design

Die Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
verleiht Urkun

Burg Giebichenstein
Kunsthochschule Halle
University of Art and Design

Maxi Musterstudent
23.12.1984
Berlin

Master of Arts

Spiel- und Lerndesign

12.04.2014
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Zusammenspiel der Elemente

Burg Logo
Das Burg Logo ist als dezente Signatur zu verstehen und wird frei

»fliegend« in kleiner Grof3e gesetzt. Die Grofie richtet sich dabei nach
dem Format.

177172

eit 1975 fehlen
dem Jahr 2034
245€ oder 368
Schriften aber fc

s T Wortmarke
-~ . Der Hochschul-Schriftzug Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
woind University of Art and Design ist in diesen Anwendungen obligatorisch.
“ e Die Hochschule tritt als Institution auf und ist eindeutig als Absender
sichtbar.

Burg Lettern

Die Burg Lettern werden in allen Geschéftsdrucksachen - von der
Visitenkarte bis hin zur Dokumentenmappe - in der gleichen Grofle
von 28 pt gesetzt. Die Burg Lettern konnen frei positioniert werden:
horizontal, vertikal oder diagonal, als Zeile, im Versatz oder als Block.

06108 Halle (saale), Germany  T+49
de F

Minion und Burg Grotesk

Zu den bestindigen Elementen des Erscheinungsbildes gehoren die
Schriften Minion und die eigens entwickelte Burg Grotesk. Diese
beiden Schriften ermoglichen in Kombination vielfiltige typografische
Inszenierungen, und werden einem weiten Feld von moglichen An-
wendungen gerecht.

Burg Symbole und Bildsprache

Auf der Riickseite der Briefbogen findet der Burg Symbolfont Anwen-
dung. Farbe und Muster unterscheiden die Briefbogen der Verwaltung
und der Lehre. Professoren und Professorinnen kénnen auch indivi-
duell gewidhlte und gestaltete Bildmotive nutzen.

Farbspektrum

Es steht eine umfangreiche Farbpalette zur Verfligung, deren Farben
frei kombiniert werden konnen. Es erfolgt jedoch eine farbliche Unter-
scheidung in Verwaltung und Lehre bei Brietbogen und Visitenkarten.
Dabei gilt: die Verwaltung nutzt die Farbe »Rot« als Auszeichnungs-
farbe, wihrend Professoren und Professorinnen sowie Mitarbeiter und
Mitarbeiterinnen das gesamte Burg Farbspektrum anwenden kénnen.
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KANZLER

T +49 (0)345 7751-520
F +49 (0)345 7751-522
kanzler@burg-halle.de

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle, Neuwerk7, 06108 Halle (Saale)

e Stufel

Person

StraBe Hausnummer Burg Giebichenstein
Adresszusatz

PLZ Stadt Kunsthochschule Halle
University of Art and Design

Briefbogen Verwaltung, z.B. Kanzler-Bogen

Alle Briefbogen und Visitenkarten der Mitglieder der Verwaltung nutzen
die Farbe Rot als Auszeichnungsfarbe.

Sehr geehrte Damen und Herren,

Uber einen geschiitzten Downloadbereich sind die Briefvorlagen mit
vorgegebenen Satzspiegel fiir die Programme Microsoft Word und Adobe
Indesign fiir die Betriebssysteme Windows und Mac os abrufbar.

Die Vorlagen stehen sowohl fiir den gedruckten als auch den digitalen
Brief zur Verfligung. - zum bownload

dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aus-
sehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um
Schriften zu testen. Manchmal Sdtze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten — man nennt
diese Sdtze »Pangrams«. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the lazy old
dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut, AvAIL® and Wefox™
are testing aussi la Kerning, um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht
zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit 1975 fehlen in den meisten
Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte
zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 € oder 368 $ bestraft. Genauso wichtig

in sind mittlerweile auch Agcéfité, die in neueren Schriften aber fast immer enthalten sind. Ein
wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind OpenType-Funktionalitdten. Je nach Soft-
ware und Voreinstellungen kdnnen eingebaute KAPITALCHEN, Kerning oder Ligaturen nicht richtig

Installation und Einstellungen

Mit Freundlichen GriiBe,
Prof. Vorname Nachname Textgré&e : 9,5 pt

Zeilenabstand: 12,5 pt

Vorname Nachname o
Funkt}on auf Deutsch am [R—— m ] o
Function on English

T +49(0)345 7751-520

ABCDEFGHIIKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz
1234567890

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle Neuwerk 7, 06108 Halle (Saale), Germany T +49 (0)345 7751-50
University of Art and Design ‘www.burg-halle.de F +49 (0)345 7751-569

LHEEN
= Frans jage im komplett wer Tazi quer du By LIWSETERD

.. Franz jagt im komplett verwahrlosten Taxi quer durch Bayern. 123
. Franz jagt im komplett verwahrlosten Taxi quer di —
_Franz jagt im komplett verwahrlosten T. =

Franz jagt im komplett verwahrlc SchriftgroBe und Kerning in Word

Regmdand

Die SchriftgroBe sollte in Ihrer Vorlage

bereits richtig eingestellt sein.

Word hat aber standardméRig kein I Mt | (N
Kerning (Unterschneiden) eingestellt.
Das Kerning bewirkt, dass die Schrift

optimale Zeichenabstdnde hat.

Bitte aktivieren Sie diese Funktion fiir

Schriften installieren

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle, Neuwerk 7, 06108 Halle (Saale)

Firma

Position

Person

StraBe Hausnummer
Adresszusatz

PLZ Stadt

KANZLER Doppelklick auf die Schrift. Es 6ffnet

T +49 (0)345 7751-520
F +49 (0)345 7751-522
kanzler@burg-halle.de

Burg Giebichenstein
Kunsthochschule Halle
University of Art and Design

sich ein Fenster. Im Fenster auf
»installieren« klicken. (Windows und
Mac)

die optimale Wiedergabe der Schriften.
(Windows und Mac)

Aktivierung: unter dem Meniipunkt
»Format« die Schriftart Burg Grotesk
und/oder Minion auswdhlen, dann
unter dem Punkt »Zeichenabstand« bei
»Unterschneidung« ein Hdkchen
setzen und ab »1 Punkt« einsetzen.


http://www.burg-halle.de/erscheinungsbild/
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Prof. Vorname Nachname
Professorin fiir Studienrichtung
mit zweiter Zeile, falls nétig
Professor of field of study

with second line, if needed

T +49 (0)345 7751-XXX

F +49 (0)345 7751-XXX
name@burg-halle.de

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle, Neuwerk7, 06108 Halle (Saale)

Firma Campus XXX .. -

amar Stufe I Briefbogen Professoren
erson

StraBe Hausnummer Burg Giebichenstein
Adresszusatz

PLZ Stadt Kunsthochschule Halle ) ) . . .
University of Art and Design Allen Hochschulmitarbeitern/innen aus der Lehre stehen vier verschie-

dene Briefriickseiten zur Verfiigung. Drei Riickseiten sind bereits
gestaltet. Die vierte Riickseite ist lediglich mit einem leichten Papierton
e seene e eren versehen und kann sowohl blanko als auch individuell bedruckt be-

dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aus-

sehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um I'llltZt Wel'den.

Schriften zu testen. Manchmal Sdtze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten — man nennt . . . .
diese Sdtze »Pangrams«. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the lazy old Fur das Bedrucken ﬁnden Sle VerSChledeIle Anordnul’lgel’l alS VOI'SChlage
dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut, AvAIL® and Wefox™ . .

are testing aussi la Kerning, um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht 1m InDESlgn-Template. - zum Download

zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit 1975 fehlen in den meisten . = . .
Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte Die Ruckselte kann aber auch komplett frel gestaltet und bedruckt
zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 € oder 368 $ bestraft. Genauso wichtig
in sind mittlerweile auch Agcéfité, die in neueren Schriften aber fast immer enthalten sind. Ein Werden.
wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind OpenType-Funktionalitdten. Je nach Soft- ¥

ware und Voreinstellungen kdnnen eingebaute KAPITALCHEN, Kerning oder Ligaturen nicht richtig 5

dargestellt werden. 2 1 2 3a

'Uberschrift in Minion Bold

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aus-
sehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schrif-
ten zu testen. Manchmal Sitze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten —man nennt

diese Sitze »Pangrams«. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the lazy old dog.
Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut, AvAIL® and Wefox™ are
testing aussi la Kerning, um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen. In Lateinisch sieht zum
Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit 1975 fehlen in den meisten Test-
texten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur
Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 € oder 368 $ bestraft. Genauso wichtig in sind
mittlerweile auch Agcété, die in neueren Schriften aber fast immer enthalten sind. Ein wichti-

ges aber schwierig zu integrierendes Feld sind OpenType-Funktionalititen. Je nach Software und

b KAPITALCHEN, Kerning oder Ligaturen nicht richtig dargestellt

8

Vore 11

Vor gen konnen ei
werden.

(i3] ABER
ZWEIFELN

Mit Freundlichen GriiBe,
Prof. Vorname Nachname

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle Neuwerk 7, 06108 Halle (Saale), Germany T +49 (0)345 7751-50
University of Art and Design www.burg-halle.de F +49 (0)345 7751-569

STUDIENRICHTUNG

Prof. Vorname Nachname
Professorin fiir Studienrichtung
mit zweiter Zeile, falls notig
Professor of field of study
with second line, if needed
T +49 (0)345 7751-XXX
F +49 (0)345 7751-XXX
name@burg-halle.de

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle, Neuwerk 7, 06108 Halle (Saale)
Firma Campus XXX

. StraBe Campus XXX
Position 06XXX Halle (Saale)
Person

StraRe Hausnummer Burg Giebichenstein
Adresszusatz

J\\@,\\u bi '%‘
PLZ Stadt Kunsthochschule Halle

University of Art and Design 1 Riickseite unbedruckt
2 Beispielseite Indesign Vorlage

3. Gestaltungsbeispiele
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StufeI

EL

e

Vorderseite

Die personlichen Daten
konnen im Visiten-
karteneditor lber eine
Eingabemaske bearbeitet
werden.

Riickseite

Es kann entweder aus
vorgefertigten Motiven
ausgewdhlt oder mittels
Gestaltungswerkzeug
ein eigenes Motiv erstellt
werden.

Visitenkarten

Die Visitenkarten konnen selbst gestaltet werden. Dafiir wurde ein
Online-Werkzeug geschaffen, der Visitenkarteneditor, welcher iiber
einen geschiitzten Login-Bereich erreichbar ist.

Wihrend die Vorderseiten der Visitenkarten durch die Hauptelemente
des Erscheinungsbildes geprégt sind und damit klar die Identitat der
Hochschule wiedergeben, kann auf den Riickseiten der Karten die
individuelle kiinstlerische oder gestalterische Haltung zum Ausdruck
gebracht werden. Zur Auswahl stehen eine Vielzahl von vorgefertigten
Farb-, Muster- und Burg Lettern-Kombinationen. Mit einer Online-
Applikation lassen sich eigene Muster generieren, Farben zuweisen oder
auch einfach auf eigenes Foto- und Bildmaterial zuriickgreifen. Der
gemeinsame Nenner der Riickseiten sind die Burg Lettern, welche als
dynamische Wortmarke in unterschiedlichen Konstellationen und
Farben stets den Bezug zur Hochschule herstellen.

Burg Giebichenstein
A Kunsthochschule Halle
= University of Art and Design

Prof. Dr. Sara Burkhardt T +49 (0)345 7751-701

M +49 (0)172 1836 676
Didaktik der bildenden Kunst, sburkhardt@burg-halle.de
Prorektorin fiir Wissenschaft

und Forschung Neuwerk 7
Art Education, Prorector of 06108 Halle (Saale), Germany
Science and Research www.burg-halle.de







3 Anwendung

Stufe II

Medien der Stufe I

Plakate,
Ankiindigungen,
Magazine,
Publikationen,
Kataloge,

Flyer,
Postkarten,
Webseiten,

interaktive Anwendungen,

audio-visuelle Medien,
Ausstellungen,
Messeauftritte,
Inszenierungen

etc.

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
Handbuch Gestaltungsrichtlinien
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Sichtbarmachen der BURG Differenz

In der Stufe 11 zeigt sich im Besonderen das Zusam-
menspiel von konstanten und veranderlichen
Aspekten. Hier besteht die Moglichkeit fiir indivi-
duelle Aneignungen und Anpassungen des dynami-
schen Burg-Baukastens, um die Vielfalt und
Unterschiedlichkeit der einzelnen Kiinstler- und
Gestalterpersonlichkeiten sichtbar zu machen.
Nicht die Hochschule als gesamtheitliche Institution
steht im Vordergrund, sondern vielmehr die
Hochschulmitglieder und -mitgliederinnen, die als
eigenstandige Akteure der BURG auftreten.

Diese Stufe betrifft eine Vielzahl von Kommunikationsmedien der ein-
zelnen Studiengédnge sowie von Professoren und Professorinnen,
Mitarbeitern und Mitarbeiterinnen sowie Studierenden.

Dazu zdhlen u.a. Veranstaltungsplakate, Publikationen, Flyer, interaktive
Anwendungen, Webseiten, audio-visuelle Medien, Messeauftritte,
Ausstellungen, etc.

In allen Medien der Stufe 11 sollten sich das Burg Logo und die Burg
Lettern wiederfinden. Die Wortmarke ist optional nutzbar.

Die Farb- und Schriftwahl ist freigestellt. Es konnen aber die Burg Farben
und Schriften benutzt werden. - siehe hierzus.8 und's. s
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Stufe II Burg Logo

Fiir die Anwendung des Burg Logos
gelten folgende Richtlinien

LogogréBen — Das Burg Logo wird immer frei »fliegend« in kleiner Grof3e gesetzt.
. B e S e < A5 > min.6,5mm . .. . . .
Untertitel A5 > min. 8,5 mm — Die Grof3e richtet sich nach dem Format, und ordnet sich den
> i _ . 3 . . .
c faZmin8omm Burg Lettern unter - es kann kleiner, sollte aber optisch nicht grofier
Untertitel e . .
A2 > min. 19 mm als die Lettern sein.

I — H
——————— Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle > A2 - min. 19 mm

University of Art and Design
[ —

— Die Farbe des Burg Logos passt sich dem Entwurf an und wird aus
dem Burg Farbspektrum bezogen.

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
University of Art and Design

=
=
=
i
3
3
5
g
£
g
2
F
2
£
g
2
=
%
<
E
g
@

&
]
a
3
]
]
g
<
s
z
[
2
5

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
University of Art and Design

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
University of Art and Design

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Falle
e i

Enr_g Giebichenstein Kyp,
Universiy of Art ang p

sthochschule Halle
sign




JE;@ y
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University of Art and Design
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Stufe II

LettergroRen

< A6 - min. 20 pt
A6 - min. 28 pt
A4 - min. 28 pt
A3 - min. 50 pt
A2 - min. 100 pt

> A2 - min. 100 pt

Burg Lettern

Fiir die Anwendung der Burg Lettern
gelten folgende Richtlinien

— Die Burg Lettern sind frei in der Positionierung, sollten aber nicht in
besonderem Maf3e inszeniert werden (verzerrt, mit Effekten verse-
hen, etc.). Je nach Art und Aussage des Mediums konnen die Buch-
staben plakativ oder dezent in Erscheinung treten, sie sind jedoch
immer Zusatz, nicht Inhalt einer Gestaltung.

— Der Inhalt des Medium soll im Vordergrund stehen. Die Burg Lettern
ersetzen keine gestalterische Idee.

— In einem Format mussen die vier Lettern in einer einheitlichen
(Punkt-)grofie gesetzt werden.

— Der eigentliche Inhalt und Zweck des Mediums sollte gestalterisch
eine hohere Wichtigkeit besitzen. Umgekehrt sollten sich die Lettern
klar vom FliefStext und Informationen geringerer Wichtigkeit abheben.

— Die Burg Lettern sollten nie als kompaktes Wort sondern verteilt und
mit Abstand gesetzt werden. Bei der Positionierung ist jedoch darauf
zu achten, dass die Buchstaben in der richtigen Reihenfolge gelesen
werden (von links nach rechts/von oben nach unten). Sie sind grund-
sitzlich eher dem Rand des Mediums zugeordnet, ohne aber in den
Anschnitt zu gehen.

— Die Farbigkeit ist frei. Die Buchstaben kdnnen in beliebiger Deck-
kraft gesetzt, tiber-/unterdruckt und (unwesentlich) tiberdeckt werden,
solange eine gute Erkennbarkeit aller vier Lettern erhalten bleibt.
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Stufe II Wortmarke

Fiir die Anwendung der Wortmarke
gelten folgende Richtlinien

Mindestgrige der — Der volle Name der Kunsthochschule muss in Form der zweizeiligen

— Wortmarke erscheinen.

- min. 6 pt bzw.

> min. 38 mm breit — Die Grofle der Wortmarke ist flexibel und richtet sich nach dem
Einsatzbereich; in der Tendenz jedoch wird die zweizeilige Wortmarke

s eher klein als Signatur gesetzt.

Untertitel

e — Die Wortmarke muss einmal auf dem Medium erscheinen. In

oy ol e Medien, die als greitbare Objekte funktionieren, kann die Wortmarke
getrennt von Logo und Burg Lettern, z.B. auf dem Riicken oder

der Riickseite platziert werden.

— Die Wortmarke kann - im Rahmen der guten Erkennbarkeit - mono-
chrom eingefirbt werden.
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3 Anwendung

Stufe I

Medien der Stufe III

Verschiedenste Medien,
die von Hochschulmitglie-
dern oder Partnern
auBerhalb der Kunsthoch-
schule gestaltet werden

Regeln

Nutzung der zweizeiligen
Wortmarke in Verbindung
mit dem Burg Logo

ODER: Logo und textliche
Nennung

Freigabe durch die
OA der BURG

Kontakt Biiro fiir
Offentlichkeitsarbeit:
presse@burg-halle.de

Die Wortmarke der BURG
muss bei geforderten
Projekten in allen
Druckprodukten abgebildet
werden.

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
Handbuch Gestaltungsrichtlinien
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BURG Nennung

Stufe 111 betriftt alle Kommunikationsmedien,

in denen die BURG nur mit ihrem Namen erscheint,
zum Beispiel bei Unterstiitzungsprojekten oder
Kooperationen mit anderen Institutionen oder Ver-
lagen. Zur Anwendung kommen hier ausschlief3-
lich Burg Logo und zweizeilige Wortmarke.

Burg Logo und Wortmarke kénnen in dieser Stufe in einer freien Kon-
stellation zueinander gestellt werden.

Es gibt jedoch zahlreiche Fille, wo Institutionen oder Verlage die BURG
als Kooperationspartner, Mitglied oder Forderer listen und nach
einer statischen Marke verlangen. Fiir diese Anwendungen gibt es eine
festgelegte Kombination von Burg Logo und Wortmarke. Diese wird
von der Pressestelle der Hochschule versendet und freigegeben.

Anmerkung: Personliche Arbeiten und Portfolios sollten die Handschrift
des Urhebers bzw. der Urheberin tragen und nicht im Burg-Erschei-
nungsbild gestaltet sein. Die namentliche Nennung der BURG ist zwar
wiinschenswert und eine zuriickhaltende Verwendung des Burg Logos ist
moglich, jedoch nicht verpflichtend.

N

Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
University of Art and Design

Kombinierte Wort-Bildmarke zur Nennung
der BURG als Kooperationspartner oder
Unterstitzer. Erhdltlich bei der Pressestelle
der Hochschule.
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1922 1922 1927

Burg Logo

Das Burg Logo, das Signet der Hochschule, besteht aus den geome-
trischen Grundelementen Dreieck, Viereck, Linie und Halbkreis
P und zeigt in abstrahierter Form den Turm der Burg Giebichenstein iiber
der Saalebriicke.
Urspriinglich als Signet der Staatlich-stidtischen Kunstgewerbeschule,
Werkstdtten der Stadt Halle entworfen, ist das Burg Logo seit 1929 fester
Bestandteil des Erscheinungsbildes und der Kommunikation der
Hochschule.
1930 1930 1930 Lange Zeit galt das Burg Signet als eine Schopfung von Gerhard Marcks
(Bildhauer, Grafiker und Kommissarischer Direktor der Hochschule
( ' von 1925 bis 1933). Man fand jedoch im Nachlass von Herbert Post
(Schriftgestalter, Kalligraf, Typograf und Buchgestalter) eine Reihe von
Varianten und auch den Originalentwurf fiir das noch heute giiltige
Zeichen; deswegen erfolgt heutzutage eine Zuschreibung des Signets an
s Herbert Post nach einer Idee von Gerhard Marcks.

|

)

Wihrend sich das Signet iiber die Jahre zwar immer wieder leicht gewan-
delt hatte und mehrfach neu interpretiert wurde, blieb es doch seiner
urspriinglichen Form verpflichtet und unterscheidet sich in seiner aktuel-
len Version lediglich durch kleine optische Korrekturen, wie Strich-
1940 1958 1974 stairkenoptimierung und eine »Offnung« des dreieckigen Daches sowie
durch eine schlankere Proportion.

2002 2011

= D

)




L] Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
ertle un Handbuch Gestaltungsrichtlinien
43/72

Burg Logo

von Herbert Post

ab 1929
Burg Logo
Uiberarbeitet,
2011

Burg Logo

2002
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Burg Lettern

Die »Burg Lettern« bestehen aus soliden serifenlosen Versalien in einem
fetten Schriftschnitt. Sie sind eine direkte Ableitung der Kapitédlchen

der »pTL Roletta Sans Black« und haben einen deutlichen visuellen
Bezug zur Burg Grotesk.

BURG ist keine statische Marke: die Burg Lettern sind flexible Zeichen,
die immer in Bewegung sind und sich jeweils neu zusammen setzen
konnen. Die vier Lettern B—-U-R-G fungieren dabei als markantes Signum,
als Stempel und Markierung in unterschiedlichen Konstellationen und
Anwendungen, von sehr dezent bis laut und explosiv; sie konnen frei
positioniert, diagonal verschoben, als quadratischer Block oder in einer
Zeile gesetzt werden.

Schreibweisen

Die Kurzform BURG wird innerhalb von Texten in Versalien oder
Kapitédlchen gesetzt, wenn damit die Hochschule als Institution gemeint
ist (also BURG anstelle von »Burg Giebichenstein Kunsthochschule
Halle«). Bei Wortzusammensetzungen wie Burg Giebichenstein, Burg
Galerie, Burg Shop, Burg Logo, Burg Grotesk, etc. wird die gemischte
Schreibweise verwendet.
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Burg Giebichenstein
| Kunsthochschule Halle
University of Art and Design

PTL Roletta

Zwischenstufe 1

BURG

Zwischenstufe 2

BURG

Burg Lettern




* LEBENDIG

FUNKTIONAL

Ein ausfiihrliches
Schrift Handbuch
zur Burg Grotesk
steht als PDF zum
Download zur
Verfligung:

www.burg-halle.de/

SPIELERISCH erscheinungsbild

g8
4
A

g C

RHYTHMISCH

||||| RUHIG
Q E g | ALTERNATIV
VIELSEITIG

DYNAMISCH
FLEXIBEL
: UNIVERSAL I

.

L] Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle
ertle un Handbuch Gestaltungsrichtlinien
49/72

Burg Grotesk

Die Burg Grotesk ist die Hausschrift der Burg Giebichenstein Kunst-
hochschule Halle und ist im Rahmen des neuen visuellen Erscheinungs-
bildes der Hochschule entstanden. Die Burg Grotesk basiert auf der
»PTL Roletta Sans«, einer umfassenden runden Schriftfamilie aus dem
Jahr 2010. Im Gegensatz zur pTL Roletta Sans hat die Burg Grotesk
gerade Strichendungen, verbindet jedoch gleichermafien eine gewisse
Funktionalitat mit vielen verspielten Details. Die Versalien sind etwas
schmaler in ihrer Proportion, wihrend die Kleinbuchstaben breiter
laufen und in ihrem Duktus lebendiger sind. Die Burg Grotesk besteht
zur Zeit aus den Gewichten Regular, Medium und Bold sowie einer
schmalfetten und einer Monospace Variante; weitere Gewichte mit ihren
entsprechenden Kursiven sind in Planung. Die einzelnen Fonts ent-
halten zahlreiche OpenType Funktionen wie Kapitdlchen, verschiedene
Ziffernsitze, Standard- und kontextabhédngige Ligaturen, alternative
Zeichen (verteilt iber einzelne Formatsitze) sowie viele geometrische
Symbole und Pfeile. Dariiber hinaus wird die Burg Grotesk von den
Burg Lettern und dem Burg Symbolfont begleitet.

Die Burg Grotesk steht allen Mitgliedern der Hochschule fiir eine
typografische Nutzung zur Verfiigung.
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aabcdeffgghiijjklmnopqgrrstuvwxyyz
ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 01 0123456789 01
GROROH'"§NC!?;;%%c*TF®O®™204C

€sExcfu/ (- I{-HiITC

€EYY €Y A S == W o’ ~

yuym=nmnnyy (())() e

=4 —-—=<>+= ¢<>—-~oo‘|'0AQ|.|aT|-TE'\/z

0123456789,.:+-=x()[]

0123456789,.:+—x=()[]
0123456789,.:+-x()[]

SUui0YYZPDP
fb fbffb ffffthfhffhfififfify {3 11l fk fk fk fe fe fft
¢b chckdl cp ctgiit sbshskslsp sttt www
EPMPDOIRANK DD <> <>
lI:IAA>l>vv<<IOO
M EEE T - XX FORKRANY
/\><JI_F‘IQ

Zeichensatz Burg Grotesk Medium

Burg Grotesk

Regular

ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AOU
aabcdeffgghiijjklmnopgrrstuvwxyyz aouR
ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTURSTUVWXYZ AQOU
1234567890 1234567890 &9%8&§»« .;-—=17?

Medium

ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AOU
aabcdeffgghiijjklmnopqrrstuvwxyyz aoulR

ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTURSTUVWXYZ AOGU
1234567890 1234567890 &9%§»« .;-=1?

Bold

ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AOU
aabcdeffgghiijjklmnopqrrstuvwxyyz aoull
ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTURSTUVWXYZ AQU
1234567890 1234567890 &Q%&§»« .;-=1?

Condensed Bold

ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AOU

aabcdeffgghiijjkimnopqrrstuvwxyyz aoiil
ABCDEFGHIIJKLMNOPQRSTURSTUVWXYZ AOU
1234567890 1234567890 &% 8§»« .;--1?

Mono Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AQU
aabcdeffgghiijjklmnopgrrstuvwxyyz aouR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTURSTUVWXYZ AQU
1234567890 1234567890 &Y%&»« . ;--17?

Mono Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AOU
aabcdeffgghiijjklmnopgrrstuvwxyyz doul
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTURSTUVWXYZ AOU
1234567890 1234567890 &Y%§»« .;--17

1 BnghtnKthhthll
ertiefun ARy
51/72
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Minion

Die Minion von Robert Slimbach ist eine besonders gut ausgebaute
digitale Satzschrift im Stil der klassischen Antiquaschriften der spéten
Renaissance. IThr Name (von franzésisch »mignonne«) leitet sich von
der historischen englischen Bezeichnung einer Schriftgrofie im Bleisatz
ab. Die erste Version der Minion wurde 1990 veroftentlicht, 1992
erschien eine Version mit kyrillischen Zeichen und Multiple-Master-
Varianten. Im Jahr 2000 wurde schliefilich die umfangreiche iiberarbei-
tete OpenType Pro-Version eingefiihrt.

Die besonderen Merkmale der Minion sind ihr ruhiges, ausgeglichenes
und gut lesbares Schriftbild bei gleichzeitigem lebendigen Duktus,

ihre Zeichenvielfalt mit zahlreichen OpenType Funktionen wie Kapi-
talchen, Ligaturen, Zierbuchstaben, Medidval und Tabellenziffern
sowie insgesamt vier optische Groflen und zwei Weiten (normal und
schmal). Dariiber hinaus deckt sie mit ihrem umfangreichen Zeichen-
satz zahlreiche Sprachen ab. Damit zeichnet sich die Minion Pro

als vielseitig einsetzbare Textschrift fiir hohe typografische Anspriiche
in allen méglichen Kommunikationsmedien aus.

Das Biiro fiir Kommunikation der BURG kann fiir die Stufe 1 und die
Publikationen der Hochschule alle verfiigbaren Schnitte der Minion Pro
nutzen, vom Normalschnitt Minion Pro Regular iiber die Minion Pro
Semibold Caption bis hin zur Minion Pro Bold Condensed Italic Display.
In der Stufe 11 werden ausschlief3lich die Schnitte Minion Pro Regular,
Minion Pro Regular Italic, Minion Bold, und Minion Bold Italic von den
Hochschulmitgliedern verwendet.

Die Wortmarke der Burg Giebichenstein Kunsthochschule Halle ist im
versetzten Zeilenfall in der Minion Pro Regular gesetzt.
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Zeichensatz Minion Pro Regular
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Minion

Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AOU
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz aoufl
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTURSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 &¥»« .5--12%$

Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AOU
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz daoiifs
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTURSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 & ¥»« .;--12%$

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AOU
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz aoiif
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTURSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 &¥»« .;--17%§

Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AOU
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz doiif
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTURSTUVWXYZ
1234567890 1234567890 &9I»« .;--12%$
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Burg Symbole

Die Zeichen des Burg Symbolfonts sind vielgestaltige Ableitungen der

m |:| I 0 = O « .I I. ;
= I | ' ‘ O Grundelemente des Burg Logos — Dreieck, Viereck, Linie und Halb-
kreis und konnen in unterschiedlichen Kombinationen und Uberlage-
rungen zusammengestellt werden.
Der Burg Symbolfont funktioniert im Grunde genommen als visuelle
Sprache, deren Zeichen und die daraus resultierenden Strukturen
als sekundidres Gestaltungselement im Rahmen des Erscheinungsbildes

eingesetzt werden konnen.

@ A B C D E F G H |
Die einzelnen Symbole folgen einem Raster gleicher Breite und sind
‘ in ihrer Grofie so angelegt, dass sie bei gleicher Punktgrofie und
Zeilenabstand nahtlos zu Strukturen zusammengesetzt werden konnen.

Der Einsatz erfolgt vor allem in Form von komplexen Strukturen
y K L M in der Geschiftsausstattung — auf den Riickseiten von Brietbdgen und

== == - ""l o 2 ‘ :: e o R st s Wi it e oo Dkbat
Iﬂ//++02AX

OAVANVIO DO MBS
IIIOII AiO%D&\\
XXOLV1A>»5
Vi<l -
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Farbspektrum

Auch in der Farbwahl wird das Prinzip der Vielfalt und der Differenz
verfolgt. Statt sich auf eine einzige oder nur wenige Farben zu reduzieren,
steht eine erweiterte Palette aus insgesamt elf Farben zur Verfiigung,

die sich in ihrer Bandbreite auf unterschiedliche Farbanwendungen der
Vergangenheit und Gegenwart beziehen.

Diese Farben kdnnen sowohl einzeln als auch in mehrfarbigen Kombina-
tionen eingesetzt werden, sowohl in Stufe 1 wie auch in Stufe 11.

Im Folgenden wird die jeweilige Zusammensetzung der Burg Farben fiir
Print- und Screenmedien aufgeschliisselt.
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Screen/Web RGB CMYK/Vollton, Farbprofil Print: PSO (UN)COATED ISO 12647 ECI

R 250 R 255 R 220 R 240 R 160 R 160 cC o c o cC o cC o C 35 c o
G 240 G 150 G 0 G 0 G 0 G 140 M0 M 45 M 100 M 100 M 100 M 20
B 20 B 0 B 20 B 100 B 90 B 80 Y 100 Y 100 Y 100 Y o0 Y 15 Y 75
#faf014 #ff9600 #dc0014 #f00064 #a0005a #a08¢50 K 0 K 0 K 0 K 0 K 0 K 30
R 200 R 0 R 235 R 85 R 190 c 30 C 100 c 3 C 40 ¢ 10
G 210 G 130 G 230 G 105 G 200 M 0 M0 M4 M 0 M0
B 50 B 160 B 210 B 100 B 200 Y 100 Y 30 v 1 Y 20 Y 13
#c8d232 #008240 #ebe6d2 #556964 #bec8c8 K 0 K 0 K 5 K 50 K 15

abc

R 150 R 127 R 110 R 120 R 80 R 80 Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone
G 130 G 75 G O G O G O G 70 Process 151 032 Process 248 872

B 10 B 0 B 10 B 50 B 45 B 40 Yellow Red Magenta Gold
#96820a #7f4b00 #6e000a #780032 #50002d #500a28

abc abc abc

R 100 R 0 R 137 R 42 R 90 Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone
G 105 G 65 G 135 G 52 G 110 382 313 7527 5487 7542
B 25 B 80 B 120 B 50 B 110

#646919 #004150 #898778 #2a3432 #5a06ebe
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Bildsprache

Sowohl im Internetauftritt und in den unterschiedlichen Publikations-
medien als auch im visuellen Erscheinungsbild der Hochschule wird
ein besonderer Fokus auf die fotografische Abbildung gesetzt.

Als Einzelfoto oder in Kombination mit anderen Bildern werden die
kiinstlerischen und gestalterischen Ergebnisse in Forschung und

Lehre dokumentiert und ein Einblick in das lebendige Hochschulleben
auf dem Burg Campus, in den Werkstitten, in Ausstellungen und Ver-
anstaltungen wie Jahresausstellung und Modenschau gegeben.

Die Fotos kdnnen rein informativ oder auch erzdhlerisch eingesetzt
werden. Sie spielen letztlich immer wieder eine wichtige Rolle in der
visuellen Vermittlung der BURG als besonderer Ort mit all den Menschen
—Studierenden, Lehrenden und MitarbeiterInnen - die dort tdtig sind.

Das Biiro fiir Offentlichkeitsarbeit hat Zugriff auf ein umfangreiches
Archiv mit Abbildungen von Veranstaltungen, Ausstellungen und
Campusleben aus den letzten Jahren. Dariiber hinaus dokumentieren
auch die einzelnen Studiengénge kontinuierlich die Ergebnisse aus
Forschung und Lehre.
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